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ETICKY KODEX CIMA

Pravidlo I: DUVERNOST

Clenové sdruzeni nebudou zvefejiiovat nebo uzivat k vlastnimi prospéchu & prospéchu tretich osob divérné
informace tykajici se zaméstnavatelt nebo obchodnich partnert bez jejich svoleni kromé pfipadu, kdy je takova
zakladni informace vyzadovana statutarné

Pravidlo Il: CESTNOST
Clenové sdruzeni budou jednat Cestné se zakazniky, klienty,zaméstnanci,zaméstnavateli,
dodavateli,distributory a dal&i Sirokou vefejnosti

Pravidlo Ill: DOBRE MINENI

Clenové sdruzeni si budou védomi faktu, Ze jejich chovani mdze ovlivnit chovani ostatnich, jako jsou
spoluzaméstnanci, dodavatelé, nebo zakaznici obecné&. Nebudou proto vyZadovat, povzbuzovat, nutit nebo se
chovat tak, aby to vedlo k nemoralnimu jednani v obchodnich vztazich.

Pravidlo IV: POCTIVOST

Clenové sdruzeni budou Fidit svoje podnikatelské aktivity s poctivosti a budou zachovavat principy ducha a
platnych fadd, norem, pravidel a podnikatelské etiky tak, aby byla chranéna jejich dobra povést, poveést jejich
zaméstnavateld, povést sdruZeni a obecné povést marketingové nebo obchodni profese. Clenové sdruzeni
budou dodrzovat narodni zakony upravuijici prava a povinnosti v obchodnich vztazich.

Pravidlo V: PRAVA A POVINNOSTI STRAN V MARKETINGOVE SMENNEM PROCESU
Clenové sdruzeni budou dodrzovat platné narodni zakony upravujici prava, povinnosti a zavazky k ostatnim
Gcastnikim v marketingovych a obchodnich vztazich.

Pravidlo VI: KOMPETENCE

Clenové sdruzeni vyvinou maximalni Gsili k udrZeni profesionalni urovné a budou usilovat o to, aby | dal$i
partnefi, ktefi pracuji s nimi nebo pro né &inili totéz. Clenové budou pravideln& udrzovat a rozvijet své
marketingové znalosti, dovednosti a zkuSenosti ve prospéch spolecnosti.

Pravidlo VII: PROPAGACE/ REKLAMA

Clenové sdruzeni budou respektovat narodni zakony a pravidla v reklamé a zejména

e Budou odmitat a nebudou se angazovat v reklamé, ktera je zavadéjici a faleSna

¢ Nebudou se angazovat v natlakovych manipulacich na zakazniky a v zavadgjicich prodejnich praktikach a
takové budou odmitat

¢ Nebudou se angazovat v propagaci prodeje, ktera by mohla vyustit v podvody na zakaznicich nebo
nepfipustné manipulaci se zakaznici , a budou ji odmitat

Pravidlo VII: VYLOUCENI TECH, KTERI SE NERIDi TIMTO KODEXEM

Sdruzeni se zavazuije, Ze po zjisténi poruseni etického kodexu a/nebo patficném prosetieni stiznosti proti
kterémukoliv &lenovi a jeho moznosti odvolani k pfislusnému organu sdruzeni, pfijme sdruzeni pfislusna
opatfeni ke zruseni ¢lenstvi nebo rozhodné o pripadném zplsobu napravy $patného stavu. Clen, ktery porusil
eticky kodex je povinen zjednat napravu dle podminek nafizeni sdruZeni. V ostatnim plati stanovy sdruzeni a
platné pravni normy zemé.
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