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Event Management Forum

29. brezna 2012 | 30. brezna 2012 — samostatny workshop
Konferencni centrum GreenPoint, Praha

Nové impulsy pro uspésny event

Klicova témata:

= Strategie eventii: Vyuzijte pozitivnich emoci k riistu Vaseho podniku!
* Moderni trendy v event managementu:

= U&inné eventy ze Zivota — inspirace z praxe

= PR a marketing eventu

» Rozpocet pod kontrolou

Workshop 30. bfezna

= Klicova uloha Event Managera v tymu
» Krok za krokem v pfipravé narocnych eventt

Re¢nici fora:

= Alois Balicek, manazer marketingu, Microsoft

= Simon Capek, marketingovy feditel, Red Bull Ceska Republika

= Klara Gajduskova, reditelka Useku firemni komunikace, Ceska spofitelna
= Milan Gaba, reditel marketingu, ALPINE PRO

= Alzbéta Houzarova, zastupkyné tiskového mluvéiho, Vodafone

= Lucie Jarolimkova, manazerka interni komunikace, Tesco

= Simona Karokova, PR specialista, CEZ

= Martina Kemrova, manazerka firemni komunikace, T-Mobile

= Karolina K¥izenecka, communication manager, Siemens

= Michaela Losertova, marketing specialist, Seznam.cz

= Martin Maly, tiskovy mluvci, LG Electronics CZ

= Jakub Vit, external relations manager, ArcelorMittal

= Jan Vosta, Events & Sponsoring Manager, Pivovary Staropramen
= a dalsi hosté



1. den Ctvrtek, 29. brezna 2012

Registrace E‘

ALY Strategie eventii: Vyuzijte pozitivnich Michaela Losertova
marketing specialist

emoci k rtistu Vaseho podniku! Seznam.cz

co vSechno Ize dokazat prostfednictvim udalosti — vite, co chcete?

kritéria pro Uspésnou a nezapomenutelnou udalost Jan Vosta

misto eventll v komunikacnim mixu Events & Sponsoring
srovnani efektivnosti s jinymi nastroji Manager
zodpovédnost ve spolec¢nosti (marketing x PR x asistenka...?) Pivovary

pravidla hry spoluprace napfi¢ spolecnosti Staropramen
kliCcové eventy, které maji ,zelenou®

LN Moderni trendy v event managementu: PP] Klara Gajduskova
-« v reditelka useku firemni
co ,fréi* pri pofadani eventd? fm =o' komunikace
jak se méni psychologie, chovani a vnimani Gcastnikd? Ceské sporitelny
silné zazitky pro vSechny cilové skupiny
novinky v cateringu, mistech konani, ...
nutnost originalnich a kreativnich myslenek pro atraktivitu akce
emoce, vyjimecnost, atmosféra, darky, sepjeti s podnikem
originalita provedeni
Piestavka na kavu w
Ucinné eventy ze Zivota — inspirace z praxe I:
~Zijeme eventy:" Event jako soucast brandu spoleénosti Simon Capek
Event jako sou¢ast brandu spole¢nosti marketingovy feditel
Red Bull

Ceska Republika

Alois Balicek
manazer marketingu
Microsoft

»Jsme odbornici:" Jak na odborné akce pro klienty?

Konference, odborné seminare, akce, které tvori povédomi o odbornosti
spolecnosti

XN

~Sami sobé:" Eventy pro zaméstnance

Den otevienych dvefi, rodinné dny, TB, vyrocni firemni konference,
vecirky

Lucie Jarolimkova
manazerka interni
komunikace

Tesco

EUSLEMN (J¢inné eventy ze Zivota — inspirace z praxe II:

Spolec¢ny obéd N

ODPOLEDNI PROGRAM

Alzbéta Houzarova
zastupkyné tiskového

,Hrajte s nami:" Soutéze pro klienty
SoutéZe na socialnich sitich, zapojeni zakaznikd, ... -

mluvciho

Vodafone
~Jsme zodpovédni“: Eventy podporujici CSR Karolina K¥izenecka
Kulturni, charitativni akce posilujici povédomi o odpovédné firemni communication
politice dnagel

Siemens

Simona Karnokova
PR specialista

CEz
»S k@zi na trh:" Prezentace na vystavach, veletrzich Milan Gaba
Veletrhy, vystavy, stanky... reditel marketingu

ALPINE PRO




Program

Prestavka na kavu w
16.00—-16.30 N >]~¥F marketing eventu Martina Kemrova
manazerka firemni
Klicové rozhodnuti: chceme, at’ se o naSem eventu mluvi? komunikace
Jak se dostat do médii, jak na novinare? ~ T-Mobile

Role socidlnich siti pfi modernim event managementu
Pozadavky na efektivitu
Napady/podnéty pro dalsi event

LR Rozpocet pod kontrolou JLIdl
External Relations
Case study na prikladu eventu jako soucasti public affairs Manager
Jak minimalizovat naklady a pfitom vytvofit nezapomenutelny event? ArcelorMittal
Vime, kde pristé usetfit a kde priplatit Ostrava

Oficialni ukonceni programu

2. den patek 30. bfezna 2012

WORKSHOP

Martin Maly
tiskovy mluvci
LG Electronics CZ

LELDERRNY  Klicova Gloha Event Managera v tymu

Vytvorit si mapu pFipravy a organizace akci — osnova zakladnich
Ukol& a povinnosti — ¢asova osa Ukold a udalosti

Maximalizace zaméstnanci a fyzickych zdroj@

Planovani a koordinace tymu a dodavatell — krizové planovani
Vyzkouset si jednotlivé kroky

Uvédomit si ddleZitost vytvareni prijemné atmosféry

Navrhy tiskovych materiald — catering, vyzdoba a doprava
ZvIastni péce a komunikace s hosty

Protokol PR — komunikace a vztahy s médii

Krok za krokem v pripravé narocnych eventii

Jasné cile a strategie kazdého eventu — Ucinné osloveni cilové skupiny
Hrani si s kreativnimi mySlenkami — formaty event( a jak zarucit
jejich kvalitu

Zajisténi publicity eventu

Moznosti Uspor nakladd

Tradi¢ni chyby v pofadani event, aneb co se nepovedio

UdrZovani vztahl po konani akce

Spolecny obéd a oficialni ukonceni programu <

Dalsi akce pro Vas a Vase kolegy:

Interni kampané a eventy — komunikace dtilezitych informaci zaméstnanctim 5. 4. 2012
Firemni intranet v interni komunikaci spolecnosti 2. 3. 2012
Mobilni marketing — weby, videa a socialni sité 25. 4. 2012
Zakaznické vérnostni systémy a programy — inspirace best practice 8. 2. 2012
Launch a inovace produktii v FMCG 16. 5. 2012



Medialni partnefi:

wirateqgie

CIMA

Cesky institut pro marketing

$ riist — Od nuly do prvni ligy
ubna 2012 — 11 900,—/7 900,—

Brand & Product Forum
12. dubna 2012 — 11 900,—/7 9

- Externi komunikace
30. kvétna 2012 — 11 900,—/7 900,—

Zavazna prihlaska na Event Management Forum

Firma
Adresa pIC

Osoba zodpovédna za fakturaci

Jméno a pfijmeni

Funkce

Telefon Fax

E-mail Datum Podpis
Cena

Jméno a pFijmeni

Funkce

Telefon Fax

E-mail Datum Podpis
Cena

Chcete pfijit se svym kolegou? Vychazime Vam vstfic!

*Prémiova cena je urCena pro 2 a vice ucastnik z jedné spolecnosti.
(uvedena cena je pro jednoho Ucastnika) Ceny jsou uvedeny bez DPH

Na setkani s Vami se tési

Martina Paroubkova
event manager

PFihlsit se mliZete na www.topvision.cz nebo okopirovat tuto stranu
a vyplnénou ji zaslat e-mailem ¢i poStou na nasi adresu:

top vision s.r.o0. tel.: +420 234 718 721
U P&jéovny 2 e-mail: info@topvision.cz
110 00 Praha 1 web:  www.topvision.cz

Po obdrZeni piihlasky zasleme do péti dndi potvrzeni pfihlasky
a zélohovou fakturu.

Misto konani:

Konferenéni centrum GreenPoint, s. r. 0.

Dvouletky 529/ 42

100 00 Praha 10

Tel: +420 274 775 726 » Mobil: +420 777 717 614

E-mail: info@kc-greenpoint.cz « Web: http://www.kc-greenpoint.cz/

Cesta k hotelu:

Méstskou hromadnou dopravou: Bus: 133, 177, 188, 195 — zastavka
,Limuzskd“; Tram: 7, 11 — zastavka ,Nové Strasnice"; Metro: trasa A —
stanice Strasnicka, Skalka

Autem: GPS: GPS: 50°4'33.202"N, 14°30'24.302"E, parkovani v aredlu zdarma

Storno podminky:

Ucast na féru je mozna pouze po zaplaceni Gi¢astnického poplatku. Ucast-
nicky poplatek zahrnuje naklady na férum, podklady k foru, snidani, obéd,
obcerstveni béhem dopoledni a odpoledni prestavky, vecera a konferenéni
set. V pfipadé odhlaseni v prlibéhu 14 dni pred konanim féra ziskate zpét
50% ceny féra. Pfi odhlaseni 3 a méné pracovnich dni pfed konanim féra ¢i
pfi nedcasti bez odhlaseni Vam bohuZel platbu za férum nemdizeme vrétit.
Neprobéhla-li platba za férum z Vasi strany pred jeho konanim, bude Vam
v prvnim pfipadé fakturovano 50% ceny féra, ve druhém pak 100% ceny
féra. Samozrejmé je mozné prevést Ucast na foru na kolegu/kolegyni. Od-
hlaseni z féra musi byt provedeno pisemné (e-mailem). Poradatel si v pfipa-
dé vaznych divod@ vyhrazuje pravo na zménu programu.



